Tablet PCs und Paid Content-Modelle —
eine erste Bilanz
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ZUM VORTRAG

Millionenfach ist Apples iPad inzwischen verkauft worden — und eine ganze Branche sieht sich
plétzlich mit einer neuen Generation von Gerdten konfrontiert: Tablets sind zum neuen
Zauberwort geworden. Doch wie so oft in den vergangenen Jahren stellt sich wieder eine ganze
Reihe von Fragen. Die vielleicht Entscheidende ist: Wie lasst sich mit neuen Inhalten fir eine
neue Plattform Geld verdienen? Christian Jakubetz zeigt die aktuellsten Entwicklungen auf,
prasentiert diverse ldeen und Modelle — und versucht auch die Frage zu beantworten, ob ein
Einstieg in die neuen mobilen Endgerate wirklich immer sinnvoll ist.
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